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Abstarct 
This study investigates the relationship between the measurements obtained from the 

social networks of ResearchGate and Academia with the scientometric indicators of 

Scopus and Web of Science databases. The present study is of a fundamental type that 

has been done in a descriptive manner and with an algorithmic approach. The 

statistical population of the study includes the most prolific authors in the field of 

Iranian Business Management who have uploaded their documents in the Scopus 

database between 2000-2019. 160 of these authors, who had the most documents 

indexed in Scopus, respectively, have been introduced as a statistical sample of the 

research. In order to investigate the relationship between the metrics obtained by the 

authors' activities in the research networks of ResearchGate and Academia with the 

scientometric indicators of Scopus and Web of Science databases, the statistical tests 

of correlation with the help of Excel and SPSS has been used. The presence and 

activity of Business Management writers on the ResearchGate social network is much 

higher than that of the academia. The relationship between the number of records, 

citations, H-index and co-authorship in Scopus with the metrics of citation number, 

citations, index, readers, RJ score and followers in ResearchGate is positive and 

significant. However, there is no significant relationship between Scopus 

scientometrics and the criteria of followers, viewers, and co-authors in the academia. 

Keywords: Algebra, Social networking, Database, Research, Academia, Scopus, 

Web of Science.  
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های حاصل از میزان فعالیت نویسندگان پرتولید  بررسی ارتباط سنجه 

 های ایرانی حوزه مدیریت بازرگانی در شبکه 

 های اطلاعاتی سنجی پایگاه های علم علمی با شاخص-اجتماعی

 چکیده
های  این پژوهش ضمن مطالعه میزان حضور و فعالیت نویسندگان پرتولید ایرانی حوزه مدیریت بازرگانی در شبکه

های  های اجتماعی مزبور با شاخصهای حاصل از شبکهسنجهگیت و آکادمیا به بررسی ارتباط  اجتماعی ریسرچ

که به شیوه توصیفی    بود . پژوهش حاضر از نوع کاربردی  ت اوساینس پرداخهای اسکوپوس و وبسنجی پایگاهعلم

جامعه آماری پژوهش شامل نویسندگان پرتولید حوزه مدیریت بازرگانی   .تو با رویکرد دگرسنجه صورت گرف 

ها در پایگاه اطلاعاتی اسکوپوس بارگذاری گردید. تعداد  مدارک آن   2019-2000های  بین سال که    بودایرانی  

به عنوان نمونه آماری   ،ندنفر از این نویسندگان که به ترتیب بیشترین مدارک نمایه شده در اسکوپوس را داشت  160

گیت در شبکه اجتماعی ریسرچمیزان حضور و فعالیت نویسندگان حوزه مدیریت بازرگانی  د.  نپژوهش معرفی شد

از آکادمیا   بیشتر  میان شاخصبودبسیار  ارتباط  اچ.  استنادات،  مدارک،  تعداد  در  ایندکس و همهای  نویسندگی 

سنجه با  اچ اسکوپوس  استنادات،  انتشارات،  تعداد  دنبالهای  و  آرجی  نمره  خوانندگان،  در  ایندکس،  کنندگان 

کنندگان،  های دنبال سنجی اسکوپوس و سنجههای علم. در صورتی که بین شاخصبودگیت مثبت و معنادار  ریسرچ

شاخص میان  ارتباط  ندارد.  وجود  معناداری  ارتباط  آکادمیا  در  نویسندگی  هم  و  مدارک،  بینندگان  تعداد  های 

گیت و  های اجتماعی ریسرچبکههای حاصل از شاوساینس و سنجهنویسندگی در وب ایندکس و هماستنادات، اچ

که میزان فعالیت    داد. نتایج نشان  بودتر از آکادمیا  گیت قوی. اما میزان ارتباط در ریسرچبودآکادمیا مثبت و معنادار  

های اجتماعی، به جذب بیشتر خوانندگان، افزایش تعداد استنادات و در نتیجه افزایش نمره  نویسندگان در شبکه

-های اطلاعاتی منجر خواهد شد. بنابراین، نویسندگان و محققان به منظور افزایش نمره اچگاهایندکس در پای اچ

علمی  - های اجتماعیهای علمی خود، نیازمند فعالیت هرچه بیشتر در شبکهایندکس خود و ترویج نتایج فعالیت

 هستند. 

 آوساینس.اجتماعی، وبه  شبک  گیت،آکادمیا، اسکوپوس، پایگاه اطلاعاتی، دگرسنجه، ریسرچ  ها:کلیدواژه
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 و بیان مسئله  مقدمه

روزرسانی دانش خود و حضور  به  به    ها ها و گرایش نویسندگان و پژوهشگران در همه رشته

شود.  . ارتباطات علمی از دو مجرای رسمی و غیررسمی انجام می نیاز دارنددر مجامع علمی 

هایی مانند کتاب و مجلات  سیله واسطه طور غیرمستقیم و به ودر ارتباطات رسمی، اطلاعات به 

شود؛ در حالی که در مجاری غیررسمی، اطلاعات به طور مستقیم و بدون واسطه  منتقل می

می این انتقال  شکلیابد.  اساس  ارتباطات  شبکه گونه  اجتماعیگیری  امروزی    - های  علمی 

 .(Biranvand and Shanbedi, 2020) است

گذاری دانش به  فرایند انتقال و به اشتراکنوین در  هایابزار  علمی -ی اجتماع یهاشبکه 

های  روز به روز در حال توسعه هستند. شبکه   پژوهشیتعامل با جامعه    یبراروند که  شمار می

های اجتماعی هستند که به واسطه  ها و دیگر موجودیتای از افراد، سازماناجتماعی مجموعه

دوستی، همکاری، یا تبادل اطلاعات، به یکدیگر متصل    ای از روابط اجتماعی مانندمجموعه

 آن تشکیل شده   1های ها به مثابه گرهها و سازمان ها از افراد، گروهشوند. ساختار این شبکهمی

تبدیل  به سرعت در حال    ی اجتماع  یهاشبکه   .(Biranvand and Shanbedi, 2020) است

ی  آگاه   جهیامر در نت   ن ی. اهستند   یری ادگ ی  ینهادهامعمول انتشار اطلاعات در  شدن به ابزار  

دانش  اشتراک  جایگاه  و  اهمیت  به  نسبت  ب   افراد  تکامل  های  شبکه  . است  ی فناور  شتری و 

بهتر  بهاجتماعی   دانش    یا گسترده  فی ط   یبررس  جهترسانه    ن یعنوان  حوزه از  های  در 

از   استفاده  با  عنوان    نترنتیامختلف،  مناسب  یکیبه  شناخته    یارتباط   یهاواسطه   ن ی تراز 

 .(Maroofat et al, 2018) اندهشد

های اجتماعی علمی در بین مجامع علمی باعث شده تا ضمن  رشد چشمگیر نفوذ شبکه 

گذاری دانش نیز بسیار  های تأثیرگذار در هر حوزه، مقوله اشتراکشناسایی افراد و دانشگاه

هایی برای ایجاد حس تعامل بین  ی پایگاهعلم  - های اجتماعیشبکه   مورد توجه قرار گیرد.

به شمار می  به  پژوهشگران  برقراری ارتباط و  روند که امکان دستیابی به شکل جدیدی از 

میاشتراک فراهم  را  محتوا   ,Chawinga, 2017; Roblyer, McDaniel)کنندگذاری 

Webb, Herman, and Witty, 2010; Sobaih, Moustafa, Ghandforoush, and 

Khan, 2016; Tess, 2013 .)   شبکه از  اجتماعی در حال حاضر طیف وسیعی  علمی  -های 

 

1. nodes 
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محققان در  سایر و ارتباط با   های علمیوجود دارند که توسط محققان به منظور ارائه فعالیت

   .(Mason, 2020) گیرندده قرار میمورد استفا سراسر جهان

نتایج    2  ظهور وب انتشار  و  علمی  ارتباطات  بر  آن  تأثیر  و    ها پژوهش و  از یک طرف 

های سنتی در سنجش تأثیرات انتشارات علمی از طرف دیگر باعث بروز  های روشکاستی

های نوظهور  شاخص های جدید در این حوزه گردیده است.  رویکردی نو و معرفی شاخص

شبکهج در  علمی  تولیدات  تأثیر  میزان  ارزیابی  اجتماعیهت  یا  علمی  - های  آلتمتریکس 

دگرسنجه  1آلترنیتومتریکس عنوان  تحت  مقاله  این  در  که  دارند،  می  نام  گردد.  معرفی 

های استنادی است که  دگرسنجه به عنوان رویکردی نوین و مبتنی بر وب، مکمل شاخص 

برونمی و  تواند  علمی  نماید  پژوهشیدادهای  ارزیابی  تعداد   .(1۳9۸)شعبانی،    را  افزایش 

های نوین وب  های مختلف و گرایش آشکار آنان در استفاده از فناوری محققان در حوزه 

اجتماعی، وبلاگمانند شبکه  پایگاهوی گفتها، تالارهاهای  و  از یک  گو  های اطلاعاتی، 

محدودیت و  روشطرف  اندازه های  در  استناد  بر  مبتنی  در  های  علمی  تأثیرات  گیری 

   .های مجازی از سوی دیگر، سبب تولد دگرسنجه گردیده استمحیط

  - های اجتماعی ها، ظهور شبکههای به وجود آمده جهت توسعه دگرسنجه یکی از ظرفیت

گذاری اطلاعات و دانش،  العاده در انتقال و به اشتراک که به علت ظرفیت فوقعلمی است  

اند. به  به عنوان فناوری کارآمد در ایجاد ارتباط بین نویسندگان و پژوهشگران شناخته شده

آید. این  علمی به شمار می  - های اجتماعی گذاری اطلاعات عامل حیاتی برای شبکه اشتراک

همتایان و پژوهشگران، و ایجاد ارتباط بین آنها و در نتیجه توسعه دانش  مهم به شناسایی سایر  

می در    رغم یعلانجامد.  تخصصی  موجود  بایری گاندازه  یها شاخصبکارگیری  موانع    د ی، 

  سنجی جهت سنتی علم  یهاتوان به عنوان مکمل شاخص یها م سنجه  ن ی توجه داشت که از ا

اثربخش  یابیارز  Priem, Taraborelli, Groth) نموداستفاده    یعلم  داتیتول   ی عملکرد و 

and Neylon, 2010 )( .Bornmann, 2014; Costas et al, 2015; Ouchi et al, 2019; 

Sugimoto et al, 2017  ) .من یبنابرا محققان  طریق    توانندی،    ی هارسانه   یهات ی قابلاز 

گذاشتن  با  و    ،کنند  کمک  یعلم  یهاافتهیانتشار  به    علمی،  -یاجتماع  اشتراک    نتایج به 

، مطالعه، بازخورد  بازدید  ش ی افزا  زمینه  علمی-یاجتماع   یهارسانه  قیاز طر  خود  هایپژوهش 

 

1. alternative metrics 
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های  بنابراین، بررسی میزان استفاده نویسندگان و محققان از شبکه   .را فراهم نمایند  و استناد

ها، بازخوردها،  بازدید  های ارتباطی بر میزانعلمی و تأثیر استفاده از این فناوری   -اجتماعی

گذاری هرچه بیشتر  تواند باعث به اشتراکایندکس ایشان، می دریافت استنادات و نمره اچ

دانش در جوامع علمی گردد. زیرا نگرش منفی افراد نسبت به اشتراک دانش و فردگرایی 

تأثیرگذار    ها در عصر ارتباطات و عاملهای اصلی دانشگاهآنان در استفاده از دانش، از چالش 

 .(Fullwood. Rowley and Delbrindge, 2013)  در مدیریت دانش است

های اجتماعی در افزایش تعداد بازدیدها و  بسیاری در ارتباط با نقش شبکه   هایپژوهش 

  پژوهشهای اطلاعاتی صورت گرفته است. نتایج  استنادات دریافتی منابع نمایه شده در پایگاه

و  1۳9۸) شعبانی اطلاعات  علم  رشته  علمی  اعضای  حضور  تأثیر  بررسی  مورد  در   )

دانشگاه دانش  شبکه  شناسی  در  ایران  دولتی  ریسرچهای  علمی  تولیدات  اجتماعی  بر  گیت 

ستگی مثبت  دهد که همب های اطلاعاتی و موتورهای جستجو نشان میعلمی آنان در پایگاه

استنادی اسکوپوس و گوگل اسکولار)میزان استنادها و    های منتخب از پایگاهبین شاخص

)رتبه آرجی، تعداد مقالات و  گیتعلمی ریسرچ-های شبکه اجتماعیایندکس( و سنجه اچ

 2675نیز با بررسی میزان استنادات    (2017)  ثلوال و کوشا.  نرح بازدید مقالات( وجود دارد 

پایگاه اسکوپوس،    2017زه کتابداری و علوم اطلاعات در سال  مقاله حو نتایج    در  این  به 

از    شتری اما بگوگل اسکالر،    از کمتر   گیتدست یافتند که میزان استنادات دریافتی در ریسرچ

گیت از نظر استنادات دریافتی ارتباط  همچنین ریسرچ  .  اوساینس و اسکوپوس بوده استوب

دارد.   اسکالر  گوگل  با  ابیشتری  نسخه    ن یبا  گذاشتن  اشتراک  به   ، در  وجود  مقالات 

در  ریسرچ است.  برخوردار  بیشتری  اهمیت  از  و  اژوهش  پگیت  نوروزی،  فلاح،  نصاری، 

  ی پزشک  علوم  یهاحضور محققان دانشگاهمیزان  سه یمقاکه به منظور  (، 2019)1بادی آلرسو

ریسرچپایگاه   در است، های  گرفته  صورت  اسکوپوس  و  می  گیت  نشان  که نتایج  با    دهد 

و    افته ی  شیافزا  اسکوپوس ، استنادها در  گیتریسرچشده در    ی تعداد اسناد بارگذار  ش یافزا

آن تبع  نویسندگان  به  ایندکس  اچ  است.    ش یافزا،  دیگران  پژوهش نتایج  یافته  و   2بردس 

های اجتماعی در جذب استنادات در مقالات  زمینه بررسی تأثیر بکارگیری شبکهدر  (  2020)

 

1. Ansari, Fallah,  Noruzi, and Rasolabadi. 

2. Bardus et al 
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نشان می از رسانه  دهد که عدمحوزه سلامت  تعداد    ش یافزاعدم    بر  یاجتماع  یهااستفاده 

در   در    هایپژوهش استنادها  دارد.  مستقیم  تأثیر  سلامت  و   پژوهش حوزه  بیرانوند 

تأثیر سنجه(  2020شنبدی) اجتماعی ریسرچاز شبکه  های حاصلنیز  بر  های  مندلی  و  گیت 

دهد که  ها نشان میسنجی اسکوپوس، مورد مطالعه قرار گرفته است. یافته های علمشاخص

سنجه  شبکه بین  دگرسنجه  ریسرهای  اجتماعی  مندلیچهای  و  سنجه گیت  دنبال  )بجر  ی 

اسکوپوس رابطه مثبت و معناداری وجود دارد.    سنجی پایگاههای علمشوندگان( با شاخص 

ریسرچ(  2020مسن)  پژوهشنتایج   اجتماعی  شبکه  از  استفاده  میزان  مقایسه  به  و  که  گیت 

دهد که محققان ژاپنی تمایل بیشتری  آکادمیا در میان محققان ژاپنی پرداخته است، نشان می

از شبکه ریسرچ استفاده  بسیاگیت دارند. زیرا ریسرچبه  منفعلگیت  معرفی  ر  از آکادمیا  تر 

   های اجتماعی است.شده است. عامل زبانی یکی از موانع استفاده از شبکه

می  پژوهشیهای  پیشینه سنجه نشان  بین  معنادار  رابطه  وجود  که  از  دهند  حاصل  های 

های اطلاعاتی بیان کننده اهمیت و نقش  های اطلاعاتی پایگاه های اجتماعی و شاخصشبکه

  های اجتماعی است. همچنینرسانی و به اشتراک گذاری تولیدات علمی از طریق شبکه اطلاع

شبکه در  مدارک  انتشار  بین  معنادار  در  رابطه  استنادات  تعداد  جذب  و  اجتماعی  های 

  های اطلاعاتی گزارش شده است. پایگاه

شبکه طریق  از  علمی  مشارکت  و  تعامل  اهمیت  به  توجه  این  با  علمی،  اجتماعی  های 

مدیریت   پژوهش  پژوهشگران حوزه  و  نویسندگان  فعالیت  و  میزان حضور  تا  دارد  نظر  در 

دمیا  گیت و آکااجتماعی علمی ریسرچ  های ایران را در استفاده از شبکه بازرگانی دانشگاه

افراد در   این  به تصویر کشیدن میزان مشارکت و همراهی  مورد بررسی قرار دهد تا ضمن 

  - های اجتماعی های حاصل از شبکهاجتماعی علمی مزبور، رابطه آماری بین سنجه  هایشبکه 

اوساینس مطالعه  اطلاعاتی اسکوپوس و وب  هایسنجی پایگاه های علمعلمی را با شاخص 

 حاضر به بررسی اهداف زیر پرداخته است:   پژوهش راستا نماید. در همین  

بررسی وضعیت حضور و میران فعالیت نویسندگان و پژوهشگران پرتولید ایرانی حوزه   .1

 . گیت و آکادمیاهای اجتماعی علمی ریسرچمدیریت بازرگانی در شبکه

یرانی  سنجی حاصل از فعالیت نویسندگان و پژوهشگران پرتولید اهای علمبررسی شاخص  .2

   اوساینس.وب حوزه مدیریت بازرگانی در پایگاه اطلاعاتی اسکوپوس و
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های حاصل از فعالیت نویسندگان ایرانی پرتولید حوزه مدیریت بررسی رابطه میان سنجه  .3

  سنجی پایگاه های علمگیت و آکادمیا با شاخص های اجتماعی ریسرچبازرگانی در شبکه 

 اطلاعاتی اسکوپوس.

های حاصل از فعالیت نویسندگان ایرانی پرتولید حوزه مدیریت بررسی رابطه میان سنجه  .4

  سنجی پایگاه های علمگیت و آکادمیا با شاخص های اجتماعی ریسرچبازرگانی در شبکه 

 اوساینس.وب

   های پژوهشپرسش 

 گردد:های زیر مطرح می، پرسشپژوهش براساس اهداف 

نویسندگان و پژوهشگران پرتولید ایرانی حوزه مدیریت وضعیت حضور و میزان فعالیت  .1

 گیت و آکادمیا چگونه است؟ریسرچ اجتماعی بازرگانی در شبکه

ی نویسندگان و پژوهشگران پرتولید  های حاصل از مدارک نمایه شدهوضعیت شاخص  .2

چگونه    اوساینس وب  س وایرانی حوزه مدیریت بازرگانی در پایگاه اطلاعاتی اسکوپو

 است؟

های حاصل از فعالیت نویسندگان ایرانی پرتولید حوزه مدیریت بازرگانی در  سنجه بین   .3

اجتماعی ریسرچشبکه  با شاخص های  پایگاه های علمگیت و آکادمیا  اطلاعاتی    سنجی 

 ای وجود دارد؟چه رابطه   اسکوپوس

ایرانی پرتولید حوزه مدیریت بازرگانی در  های حاصل از فعالیت نویسندگان  سنجه بین   .4

  اوساینسوب  سنجی پایگاههای علمگیت و آکادمیا با شاخص های اجتماعی ریسرچشبکه 

 ای وجود دارد؟ چه رابطه

از   هریک  داشتن صفحات شخصی در  نویسندگان،  از حضور  منظور  پژوهش،  این  در 

ین منظور از میزان فعالیت، روزآمدی های اجتماعی مورد مطالعه است. همچنها و شبکهپایگاه

 . است پژوهش صفحات شخصی ایشان در زمان انجام 
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 روش پژوهش 
های  پژوهش حاضر یک پژوهش کاربردی است که به شیوه توصیفی به بررسی رابطه سنجه 

- های اجتماعیحاصل از فعالیت نویسندگان پرتولید ایرانی حوزه مدیریت بازرگانی در شبکه

ریسرچ شاخصگی علمی  با  آکادمیا  و  علمت  پایگاههای  و  سنجی  اسکوپوس  علمی  های 

، شامل نویسندگان ایرانی پرتولید حوزه  پژوهش جامعه آماری    اوساینس پرداخته است.وب

بازرگانی هستند که طی سال نمایه شده در    2019-2000های  مدیریت  بیشترین تعداد آثار 

انجام   زمان  در  را  پایگاه  می  )  پژوهشاین  ماه  این    160اند.  داشته  (2020پانزدهم  از  نفر 

شده معرفی  اسکوپوس  پایگاه  توسط  آماری  نمونه  عنوان  به  انجام نویسندگان  فرایند  اند. 

د حوزه مدیریت بازرگانی از طریق  در مرحله اول، شامل شناسایی نویسندگان پرتولی   پژوهش 

پایگاه وب نویسندگان در  این  -پایگاه اسکوپوس است. در مرحله دوم صفحات شخصی 

گیت و آکادمیا شناسایی و سپس اطلاعات مربوط به  های اجتماعی ریسرچاوساینس و شبکه 

بر شاخص علاوه  آماری،  تحلیل  و  تجزیه  منظور  به  گردید.  استخراج  مطالعه  مورد  های 

جهت  زمونآ پیرسون  همبستگی  آزمون  از  استنباطی،  آمار  بخش  در  توصیفی،  آمار  های 

بررسی تأثیر متغیرهای پژوهش استفاده شده است. فرایند جستجوی مدارک از طریق دستور  

 جوی زیر صورت گرفته است:وجست

(AFFILCOUNTRY(Iran) AND PUBYEAR > 1999 AND PUBYEAR < 2020 

AND (LIMIT-TO ( SUBJAREA,"BUSI" ) ) ) 

 هایافته
در این بخش، اطلاعات به دست آمده جهت بررسی اهداف پژوهش مورد تجزیه و تحلیل  

 گیرد.  قرار می

های . فراوانی و درصد حضور نویسندگان ایرانی پرتولید حوزه مدیریت بازرگانی در شبکه1 جدول

 اوساینساسکوپوس و وبهای گیت و آکادمیا و پایگاهاجتماعی ریسرچ

 درصد  فعال بودن  درصد  حضور شبکه اجتماعی 

 گیتریسرچ

 آکادمیا 

1۳9 

6۳ 

۸6/7۸ 

۳9/۳7 

1۳7 

46 

۸5/62 

2۸/75 

 درصد  فعال بودن  درصد  حضور پایگاه اطلاعاتی 
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 اسکوپوس 

 اوساینس وب

160 

159 

100 

99/۳7 

160 

15۸ 

100 

9۸/75 

برای نویسندگان ایرانی پرتولید حوزه   های مورد بررسیشاخصهای توصیفی مربوط به آماره .2 جدول

های اسکوپوس و  گیت و آکادمیا و پایگاههای اجتماعی ریسرچدر شبکهمدیریت بارزگانی 

 اوساینس. وب 

پایگاه/شب

که 

 اجتماعی

 بیشینه  کمینه  میانه  میانگین  تعداد کل  شاخص 

 اسکوپوس 

تعداد  

 مدارک 

 استنادات

 اچ ایندکس 

هم  

 نویسندگی 

14559 

250704 

2657 

16599 

99/90  

1566/9  

16/6  

10۳ /74  

50 

6۸1 /5  

1۳ 

61 

12 

7 

1 

2 

۸79 

25951 

۸2 

2510 

وب آو  

 ساینس

تعداد  

 مدارک 

 استنادات

 اچ ایندکس 

107۸۸ 

174575 

2101 

67/۸4  

1097/95  

21/1۳  

52 

۳59 

10 

1 

1 

0 

۸52 

2414۸ 

79 

 آکادمیا 

دنبال  

 کنندگان 

دنبال  

 شوندگان 

هم  

 نویسندگی 

 بینندگان 

4559 

91۸ 

197 

1۸2942 

72/۳6  

14/57  

5/79  

۳/29 /۸4  

25 

۳ 

4 

444 

0 

0 

0 

0 

2151 

222 

25 

10۸125 
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-ریسرچ

یتگ  

تعداد  

 مدارک 

نمره ی ار  

 جی

 استنادات

 علاقه مندی 

 توصیه شده

 خوانندگان 

-دنبال 

وندگان ش  

دنبال  

 کنندگان 

15۸47 

۳221/۸5  

24۳526 

167۸۳4 

1۳۸۸4 

۳76274

2 

1۳۳۳۸ 

۳7400 

900 /121  

1707/25  

9۸1 /1۸5۸  

040 /1۳01  

9۸47/105  

22/2۸72۳  

۳95۳/10۳  

4962/2۸5  

500 /72  

۸۳00/24  

0/65۳  

۳0/55۳  

00/24  

0/15۸05  

00/۳۸  

00/166  

/00  

66/1  

/00  

70/۳  

/00  

/00  

00/1  

00/4  

1042 

15/51  

2۳4۸2 

1727۳ 

4۸09 

2۸6۸55 

1165 

1900 

حاصل از فعالیت نویسندگان و پژوهشگران پرتولید سنجی  های علم. بررسی شاخص 1 هدف

 اوساینسایرانی حوزه مدیریت بازرگانی در پایگاه اطلاعاتی اسکوپوس و وب

نویسندگان در شبکه1براساس اطلاعات جدول میزان حضور   گیتاجتماعی ریسرچ  ، 

ر شبکه  . میزان فعالیت افراد مورد بررسی د استدرصد    ۳7/۳9درصد( و در آکادمیا    ۸7/۸6)

درصد بوده است. این اطلاعات نشان    75/2۸درصد و در شبکه آکادمیا    62/۸5گیت  ریسرچ

اجتماعیمی شبکه  در  اعضا  شخصی  صفحات  بودن  فعال  و  حضور  میزان  علمی  -دهد 

از آکادمیا میریسرچ بیشتر  می  2باشد. در جدولگیت  مشاهده  تعداد  نیز  میانگین  شود که 

 گیت بسیار بیشتر از آکادمیا است.  ( در ریسرچ10۳) شوندگاننبال( و د5/2۸5) کنندگاندنبال

سنجی حاصل از فعالیت نویسندگان و پژوهشگران پرتولید  های علم. بررسی شاخص 2هدف

 اوساینس. ایرانی حوزه مدیریت بازرگانی در پایگاه اطلاعاتی اسکوپوس و وب

به علنشان می  2اطلاعات جدول پایگاه اسکوپوس  ت این که مبنای استخراج  دهد که، 

های مربوط به نویسندگان پرتولید حوزه مدیریت بازرگانی بوده است، شاهد وجود  شاخص

اوساینس، تنها با  هستیم. در پایگاه وب  اطلاعات مربوط به تمامی نویسندگان در این پایگاه

 وجوددرصد(    ۳7/99) نویسنده  159اختلاف یک نفر کمتر از اسکوپوس، صفحات شخصی  

نیزدارد  100) . میزان فعال بودن و روزآمدی صفحات شخصی نویسندگان در اسکوپوس 

.  استدرصد(    75/9۸) اوساینس درصد( بیشتر از فعال بودن صفحات شخصی ایشان در وب
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جدول اطلاعات  با  اسکوپوس2مطابق  در  شده  نمایه  مدارک  تعداد  از  14559) ،  بیشتر   )

اچاست.    (107۸۸) اوساینس وب نمره  و  استنادات  تعداد  میانگین  در  همچنین  ایندکس 

 اوساینس است.  اسکوپوس بیشتر از وب

سنجه۳هدف میان  رابطه  بررسی  حوزه  .  پرتولید  ایرانی  نویسندگان  فعالیت  از  حاصل  های 

سنجی  های علمگیت و آکادمیا با شاخص های اجتماعی ریسرچمدیریت بازرگانی در شبکه 

 سکوپوس.  سنجی اعلم پایگاه

شاخص بین  علمارتباط  سنجههای  با  اسکوپوس  پایگاه  شبکه  سنجی  از  حاصل  های 

ریسرچ طریق  اجتماعی  از  بازرگانی  مدیریت  حوزه  پرتولید  نویسندگان  آکادمیا  و  گیت 

 ارائه شده است.  ۳آزمون ضریب همبستگی اسپیرمن محاسبه و در جدول

نویسندگان ایرانی پرتولید حوزه مدیریت  عالیت های حاصل از فسنجهضریب همبستگی بین  .3جدول

پایگاه   سنجیعلم هایبا شاخصو آکادمیا  گیتعلمی ریسرچ-های اجتماعیشبکهبازرگانی در 

 اسکوپوس. 

   
تعداد  

 مدارک 
 استنادات

-اچ

یندکسا  
 هم نویسندگی 

رچ
یس

ر
ت

گی
 

 انتشارات

ضریب 

 همبستگی 

 سطح معناداری 

761**.0 

000.0 

624**.0 

000.0 

625**.0 

000.0 

716**.0 

0ر 000  

 استنادات

ضریب 

 همبستگی 

 سطح معناداری 

7۳2**.0 

000.0 

7۸5**.0 

000.0 

791**.0 

000.0 

67۸**.0 

000.0 

ایندکس اچ  

ضریب 

 همبستگی 

 سطح معناداری 

۸10**.0 

000.0 

۸61**.0 

000.0 

۸92**.0 

000.0 

757**.0 

000.0 

 خوانندگان 

ضریب 

 همبستگی 

معناداری سطح   

440**.0 

000.0 

40۸**.0 

000.0 

422**.0 

000.0 

4۸9**.0 

000.0 

 نمره آر.جی 

ضریب 

 همبستگی 

 سطح معناداری 

۸60**.0 

000.0 

۸14**.0 

000.0 

۸4۳**.0 

000.0 

۸0۳**.0 

000.0 
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دنبال  

 شوندگان 

ضریب 

 همبستگی 

 سطح معناداری 

16۳.0 
ns065  . 0 

141.0 
ns112 .0 

145.0 
ns101 .0 

166.0 
ns060 .0 

دنبال  

 کنندگان 

ضریب 

 همبستگی 

 سطح معناداری 

615**.0 

000.0 

6۳1**.0 

000.0 

615**.0 

000.0 

624**.0 

000.0 

میا 
کاد

 آ

دنبال  

 کنندگان 

ضریب 

 همبستگی 

 سطح معناداری 

059. 0 -  

64۸.0 

04. 0 -  

755.0 

0۸1. 0 -  

5۳0. - 

040. 0 -  

75۸.0 

دنبال  

 شوندگان 

ضریب 

 همبستگی 

 سطح معناداری 

050.0 

696.0 

111. 0 -  

۳۸5.0 

11۳. 0 -  

۳77.0 

00۸.0 

951.0 

-هم

ویسندگی ن  

ضریب 

 همبستگی 

 سطح معناداری 

055.0 

756.0 

116. 0 -  

51۳.0 

0۸۸. 0 -  

621.0 

099.0 

576.0 

 بینندگان 

ضریب 

 همبستگی 

 سطح معناداری 

060. 0 -  

6۳9.0 

052. 0 -  

6۸۳.0 

074. 0 -  

56۳.0 

026.0 

۸40.0 

 . 05.0عدم معناداری در سطح . ns . 05.0**. معناداری در سطح  

شود، سطح معناداری مربوط به ضریب همبستگی  ملاحظه می  ۳ طورکه در جدولهمان

سنجه  اچبین  استنادات،  انتشارات،  دگرسنجه  و  های  آر.جی،  نمره  خوانندگان،  ایندکس، 

سنجی تعداد مدرک، علمبا شاخص    گیتعلمی ریسرچ  -اجتماعی  شبکه  درکنندگان  دنبال

تر از  کوچک اسکوپوس استنادی -علمی ایندکس، و هم نویسندگی در پایگاهت، اچاستنادا

گردد. به بیان دیگر،  یید میأها تشده است. لذا فرض معناداری ارتباط بین این شاخص  05/0

های اسکوپوس ارتباط معنادار  با شاخص  گیتریسرچ  علمی- های شبکه اجتماعیبین سنجه

های  گیت با شاخصی دنبال شوندگان در ریسرچتنها در مورد سنجهو مثبتی وجود دارد.  

سنجه بین  معناداری  سطح  بیشترین  ندارد.  وجود  ارتباطی  اسکوپوس  در  بررسی  ی  مورد 

کمترین میزان رابطه    وهای مورد بررسی در اسکوپوس  گیت با شاخص ایندکس در ریسرچاچ
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های مورد مطالعه در  سرچ گیت و شاخص ی خوانندگان در ریمعناداری نیز مربوط به سنجه

   اسکوپوس است. 

سنجه بین  با شاخصمحاسبه ضریب همبستگی  اجتماعی آکادمیا  مورد  های شبکه  های 

است.   05/0تر از  بزرگ  دهد که معناداری به دست آمدهنشان میمطالعه در پایگاه اسکوپوس  

همبین شاخص و  دنبال شوندگان  و  کنندگان  دنبال  ببینندگان  نویسندهای  و    شبکه   در گی 

نویسندگی در  ایندکس، و همتعداد مدرک، استنادات، اچهای  با شاخص   آکادمیا   اجتماعی

 داری وجود ندارد.  ی معنارابطه  اسکوپوس پایگاه

میان سنجه 4 هدف رابطه  بررسی  پرتولید حوزه .  ایرانی  نویسندگان  فعالیت  از  های حاصل 

سنجی  های علمگیت و آکادمیا با شاخص اجتماعی ریسرچهای  مدیریت بازرگانی در شبکه 

   اوساینس وب پایگاه

سنجه  میان  مدیریت ارتباط  حوزه  پرتولید  ایرانی  نویسندگان  فعالیت  از  حاصل  های 

در شبکه اجتماعی ریسرچبازرگانی  با شاخص های  و آکادمیا  پایگاه های علمگیت    سنجی 

 ارائه شده است.    4 ی در جدولاز طریق آزمون ضریب همبستگ اوساینس وب

های حاصل از فعالیت نویسندگان ایرانی پرتولید حوزه مدیریت  سنجهضریب همبستگی بین  .4 جدول

 . اوساینسوب سنجی پایگاههای علمگیت و آکادمیا با شاخصهای اجتماعی ریسرچبازرگانی در شبکه

ایندکس اچ استنادات انتشارات     

رچ
یس

ر
ت

گی
 

 انتشارات
 ضریب همبستگی 

 سطح معناداری 

560**.0 

000.0 

424**.0 

000.0 

4۳۳**.0 

000.0 

 استنادات
 ضریب همبستگی 

 سطح معناداری 

569**.0 

000.0 

54۸**.0 

000.0 

57۳**.0 

000.0 

ایندکس اچ  
 ضریب همبستگی 

 سطح معناداری 

640**.0 

000.0 

62۸**.0 

000.0 

66۳**.0 

000.0 

 خوانندگان 
همبستگی ضریب   

 سطح معناداری 

۳16**.0 

005.0 

24۳**.0 

004.0 

251**.0 

000.0 

 نمره آر.جی 
 ضریب همبستگی 

 سطح معناداری 

۸60**.0 

000.0 

۸14**.0 

000.0 

۸4۳**.0 

000.0 
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 دنبال شوندگان 
 ضریب همبستگی 

 سطح معناداری 

110**.0 

065.0 

ns099  .0 

112.0 

ns145 .0 

101.0 

 دنبال کنندگان 
همبستگی ضریب   

 سطح معناداری 

5۳5**.0 

000.0 

464**.0 

000.0 

465**.0 

000.0 

میا 
کاد

 آ

 دنبال کنندگان 
 ضریب همبستگی 

 سطح معناداری 

071.0 

5۸۳.0 

111.0 

۳۸7.0 

056.0 

66۳.0 

 دنبال شوندگان 
 ضریب همبستگی 

 سطح معناداری 

710**.0 

000.0 

6۸0**.0 

000.0 

69۳**.0 

000.0 

نویسندگی هم  
همبستگی ضریب   

 سطح معناداری 

4۸5**.0 

000.0 

471**.0 

000.0 

4۸۸**.0 

000.0 

 بینندگان 
 ضریب همبستگی 

 سطح معناداری 

۳۸4**.0 

002.0 

۳91**.0 

001.0 

40۳**.0 

001.0 

 . 05.0. عدم معناداری در سطح ns . 05.0**. معناداری در سطح  

مربوط به ضریب همبستگی  شود، سطح معناداری  ملاحظه می   4  طور که در جدولهمان

  در اندیکس، خوانندگان، و دنبال کنندگان  های دگرسنجه انتشارات، استنادات، اچبین سنجه 

شاخص  گیتریسرچ  اجتماعی  شبکه استناداتبا  انتشارات،  تعداد  در  ایندکس  اچو    های 

شده است. لذا فرض مربوط به معناداری همبستگی    05/0تر از کوچک  اوساینس وب پایگاه

شاخص  تمیان  مزبور  میأهای  سنجهیید  ارتباط  مورد  در  تنها  با  گردد.  شوندگان  دنبال  ی 

استنادات شاخص انتشارات،  تعداد  پایگاهایندکس  اچ  و  های  ارتباط    اوساینس وب  در 

 شود.  معناداری دیده نمی

به ضریب همبستگی   مربوط  معناداری  با    آکادمیا    اجتماعی   شبکه های  بین سنجهسطح 

پایگاه وبهای علم شاخص از  اوساینس  سنجی  لذا فرض وجود      05/0بزرگتر  شده است. 

گردد. به بیان  درصد تأیید نمی  5های مورد بررسی در سطح خطای  رابطه معنادار بین سنجه 

مورد بررسی در  های  و شاخص   آکادمیا  اجتماعی  شبکه  های مورد مطالعه دردیگر، بین سنجه 

 داری وجود ندارد. ی معنارابطهاوساینس وب
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 گیریبحث و نتیجه
یافته به خصوص  در  بحث  جهت  لازم  انسجام  رعایت  س منظور  ابتدا  پژوهش،  الات  ؤهای 

 گیرد.پژوهش مطرح و سپس نتایج به دست آمده مورد بحث قرار می 

به   پاسخ  این   پرسشدر  بر  مبنی  پژوهش  فعالیت  اول  میزان  و  حضور  وضعیت  که 

شبکه در  بازرگانی  مدیریت  حوزه  ایرانی  پرتولید  پژوهشگران  و    اجتماعی   نویسندگان 

 هایپژوهش های به دست آمده در تأیید نتایج  یافته گیت و آکادمیا چگونه است؟ریسرچ

 ,Wiechetek et al)، (Mason, 2020)، (Manca, 2018)، (1۳9۸)منصورکیایی و دیگران، 

که میزان حضور و فعالیت نویسندگان و پژوهشگران در شبکه اجتماعی    دهدنشان می  (2020

گیت  . میزان حضور نویسندگان و پژوهشگران در ریسرچاستگیت بیشتر از آکادمیا  ریسرچ

بازرگانی به  درصد نویسندگان حوزه مدیریت    40درصد بوده، در صورتی تقریبا    ۸7تقریبا  

اند. میزان فعال بودن صفحات شخصی  استفاده از شبکه اجتماعی آکادمیا تمایل نشان داده

مزبور،    هایپژوهش نیز همانند    پژوهش . در این  استاعضا در اسکوپوس نیز بیشتر از آکادمیا  

 باشد. گیت بیشتر از آکادمیا میمیزان اقبال و توجه کاربران به استفاده از ریسرچ

های حاصل از مدارک  که وضعیت شاخصدوم پژوهش مبنی بر این   پرسش اسخ به  در پ

های  ی نویسندگان و پژوهشگران پرتولید ایرانی حوزه مدیریت بازرگانی در پایگاهنمایه شده

یافته   اوساینسوب  اطلاعاتی اسکوپوس و دهد که میزان حضور  ها نشان میچگونه است؟ 

حوزه مدیریت بازرگانی در پایگاه اسکوپوس با اختلاف جزئی،  نویسندگان پرتولید ایرانی  

اوساینس  اسکوپوس بیشتر از وب  تعداد مدارک موجود در پایگاه   واوساینس  بیشتر از وب

در   دریافتی  استنادات  از  بیشتر  نیز  اسکوپوس  در  دریافتی  استنادات  تعداد  همچنین  است. 

ایندکس نویسندگان در اسکوپوس بالاتر  اوساینس است. برهمین اساس میانگین نمره اچوب

باشد. این اطلاعات نشان دهنده اقبال نویسندگان حوزه مدیریت به چاپ اوساینس میاز وب

از این واقعیت   نشان. این مهم استمقالات خود در مجلات نمایه شده در پایگاه اسکوپوس  

ای  دارد مجلات  بازرگانی  مدیریت  حوزه  ایرانی  نویسندگان  اغلب  در  که  شده  نمایه  رانی 

  پژوهشهای کنند. نتایج این بخش با یافته اسکوپوس را برای چاپ مقالات خود انتخاب می

. بیشینه تعداد مدارک نمایه شده در اسکوپوس  استدر یک راستا    (2020)بیرانوند و شنبدی،  

اسکوپوس  باشد. بیشترین تعداد استنادات دریافتی در  مدرک( می  ۸79مربوط با آرش شاهین)
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شاهین) آرش  از  کمتر  مدارک  تعداد  وجود  با  که  است  مقدم  توکلی  رضا  به   650مربوط 

برای      ۸2  ایندکس  استناد( دریافتی را دارد. نمره اچ  25951مدرک(، بیشترین تعداد استناد) 

.  استایندکس تحت تأثیر تعداد استنادت  کننده این مهم است که نمره اچتوکلی مقدم بیان

مون همبستگی بین تعداد استنادات و تعداد مدارک نمایه شده در هردو پایگاه از طرفی آز

اوساینس نیز بیان کننده وجود رابطه مثبت و معنادار بین این دو شاخص  اسکوپوس و وب

 ,Biranvand and Shanbedi)،  (Mason, 2020)  هایپژوهش طور که در  باشد. همانمی

افزایش    (2020 است،  شده  دنبالگزارش  و  خوانندگان  میتعداد  تواند  کنندگان 

 کننده افزایش تعداد استنادات باشد. بینیپیش 

به   پاسخ  ا  پرسش در  بر  مبنی  پژوهش  که  یسوم  فعالیت  سنجه بین  ن  از  حاصل  های 

بازرگانی در شبکه پرتولید حوزه مدیریت  ایرانی  گیت و  های اجتماعی ریسرچنویسندگان 

نتایج      ای وجود دارد؟چه رابطه  اطلاعاتی اسکوپوس  سنجی پایگاههای علمآکادمیا با شاخص

نویسندگی در  ایندکس و همهای تعداد مدارک، استنادات، اچبین شاخص که    دهدمی  نشان

ایندکس، خوانندگان، نمره آرجی و  های تعداد انتشارات، استنادات، اچاسکوپوس با سنجه 

ارتباط مثبت و معناداری وجود دارد. تنها در مورد شاخص  گیت  کنندگان در ریسرچدنبال

بین  دنبال معنادار  و  مثبت  ارتباط  وجود  است.  نشده  مشاهده  معناداری  ارتباط  شوندگان 

شبکهسنجه در  فعالیت  از  حاصل  شاخصهای  و  اجتماعی  علم های  پایگاه  های  سنجی 

گیت برای توزیع  از ریسرچدهد که نویسندگان حوزه مدیریت بازرگانی  اسکوپوس، نشان می

اشتراک به  نتایج  و  می  هایپژوهش گذاری  استفاده  مورد  خود  در  ارتباط  این  کنند. 

ایندکس، نمره آرجی، تعداد استادات و تعداد مدارک نمایه شده بیشتر  های نمره اچشاخص

گیت به جذب تعداد  بدیهی است که فعالیت در شبکه اجتماعی ریسرچ  از سایر موارد است.

ها، و تعداد استنادات منجر خواهد شد. افزایش تعداد استنادات  خوانش  کنندگان،بیشتر دنبال

طور که در  مستقیم خواهد گذاشت. همان  ایندکس تأثیرنیز بر افزایش نمره آرجی و نمره اچ

سنجی در اسکوپوس  های علمگردد، ارتباط مثبت و معنادار میان شاخصمشاهده می  6  جدول

ایندکس نویسندگان  هد که افزایش تعداد مدارک، با افزایش تعداد استنادات و اچدمی  نشان

 در ارتباط مستقیم است.  
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شاخص  بین  ارتباط  مورد  سنجه در  و  اسکوپوس  پایگاه  سنجی  علم  شبکه  های  های 

یافته - اجتماعی آکادمیا،  در  علمی  دارند.  معنادار  و  مثبت  رابطه  وجود  عدم  از  حکایت  ها 

م از  بررهیچکدام  ندارد.  س وارد مورد  معناداری وجود  ارتباط  نوع    درضمن ی  از  همبستگی 

مدیریت  استمنفی   حوزه  نویسندگان  توسط  آکادمیا  اجتماعی  شبکه  از  استفاده  عدم   .

بازرگانی، و همچنین عدم به روزرسانی صفحات شخصی و فعالیت در این شبکه، عدم ارتباط  

سنجی اسکوپوس رقم زده است. به  های علمص های این شبکه را با شاخمعنادار بین سنجه 

ها  گذاری فایلتر، اشتراکرسد نویسندگان به علت مواردی از قبیل دسترسی راحت نظر می

گیت، از فعالیت در شبکه اجتماعی آکادمیا  تر با سایر نویسندگان در ریسرچو ارتباط قوی 

داشته باشند که فعالیت در یک شبکه  اند. نویسندگان و محققان باید توجه  نظر نمودهصرف

. در  کندنمیهای اجتماعی فراهم  اجتماعی خاص، توجیهی برای عدم استفاده از سایر شبکه 

واقع عرضه بیشتر اطلاعات به جذب بیشتر خوانندگان، و افزایش تعداد استنادات و در نتیجه  

 ایندکس منجر خواهد شد. افزایش نمره اچ

های حاصل  سنجه بین    چهارم پژوهش مبنی بر این که  پرسش به    های پژوهش در پاسخیافته 

شبکه  در  بازرگانی  مدیریت  حوزه  پرتولید  ایرانی  نویسندگان  فعالیت  اجتماعی  از  های 

با شاخصریسرچ آکادمیا  و  علمگیت  پایگاههای  رابطه  اوساینس وب  سنجی  وجود  چه  ای 

انتشارات، استنادات و  س های علمدهد که ارتباط شاخص نشان مینتایج    ؟  دارد نجی تعداد 

  ، ایندکس، خوانندگانهای انتشارات، استنادات، اچاوساینس با سنجه ایندکس در وبنمره اچ

های نمره گیت مثبت و معنادار است. به ترتیب سنجه کنندگان در ریسرچه آرجی و دنبال رنم

مبستگی به دست آمده ایندکس، تعداد استنادات و تعداد مدارک بیشترین هآرجی، نمره اچ

اوساینس دارند. اما میزان این همبستگی در قیاس با همبستگی به  های پایگاه وبرا با شاخص

سنجه رابطه  معناداری  است.  کمتر  اسکوپوس  پایگاه  در  آمده  شبکه  دست  از  های حاصل 

شاخص  با  آکادمیا  علماجتماعی  وبهای  بین  سنجی  ارتباط  دهنده  نشان  اوساینس، 

اوساینس و شبکه اجتماعی آکادمیا است که برخلاف آن،  سنجی پایگاه وبهای علم شاخص

 ای بین موارد مزبور در پایگاه اسکوپوس وجود ندارد.  رابطه
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 پیشنهادهای اجرایی پژوهش 
 گردد:ر، پیشنهاد میبراساس نتایج حاصل از پژوهش حاض

ثیرگذاری آنها در های اجتماعی و تأهای آموزشییی لازم جهت معرفی شییبکهدوره -

های پژوهشیی نویسیندگان و پژوهشیگران برگزار گردد تا شیاهد حضیور و فعالیت

 های اجتماعی باشیم.فعالیت بیش از پیش نویسندگان ایرانی در شبکه

های اجتماعی  از طریق شیبکه  هاپژوهش گذاری دانش و نتایج  فرهنگ به اشیتراک  -

بازرگانی ترویج گردد تا شییاهد فعالیت هرچه  در میان نویسییندگان حوزه مدیریت  

 های باشیم.بیشتر ایشان در این رسانه

 های آتی پیشنهاد برای پژوهش
گردد تا مطالعاتی در موارد زیر صورت  براساس نتایج حاصل از این پژوهش، پیشنهاد می

 گیرد:

از شبکه - استفاده  به  بر تمایل  تأثیرگذار  بین  شناسایی عوامل  اجتماعی در  های 

 مدیریت بازرگانی.  نویسندگان ابرانی حوزه

شبکه - از  استفاده  عدم  موانع  و  شناسایی  توزیع  جهت  اجتماعی  های 

 مدیریت بازرگانی.  گذاری مطالب در بین نویسندگان ابرانی حوزهاشتراکبه

اشتراک - به  و  توزیع  بسترهای  توسط  شناسایی  اطلاعات  نویسندگان گذاری 
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و   اطلاعات  علم  رشته  علمی  هیأت  اعضای  علمی  تولیدات  زهرا.   )1۳9۸(.  بررسی  شعبانی، 

دانش شناسی دانشگاه های دولتی ایران در شبکه ی اجتماعی_ علمی ریسرچ گیت و تأثیر آن  
پایگاه های اطلاعاتی و موتورهای  جستجو)مطالعه دگرسنجه(.   تولیدات علمی آنان در  بر 

 پایاننامه کارشناسی ارشد، دانشگاه الزهرا.  

اجتماعی   شبکه های  در  کاربران  مشارکت  افزایش  بر  مؤثر  عوامل  مصطفی.  )1۳9۸(.  ملکی، 

 علمی)مورد مطالعه: ریسرچگیت(.  

نوشین  و سهیلی، فرامرز.  )1۳9۸(.   منصورکیایی، ربابه؛   باب الحوایجی،  فهیمه؛   نوشین فرد،   فاطمه 

مطالعه وضعیت آینده اشاعه تولیدات علمی پژوهشگران علم اطلاعات و دانش شناسی در  

 شبکه های اجتماعی از دیدگاه متخصصان ایرانی. کتابداری و اطلاع رسانی، 22)۳(. 

میری، انیس؛   مقدم، هادی شریف و سلامی، مریم.  )1۳9۸(. وضعیت حضور اعضای هیئت علمی  

رشته علم اطلاعات و دانش شناسی در شبکه های اجتماعی علمی.  پژوهشنامه کتابداری و 

   اطلاع رسانی، 9)1(.  
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